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Fakta HKC Hotels

HKC Hotels ar ett familjeforetag som ags och
drivs av familjen Ostlundh. | foretaget ingar:

e BEST WESTERN PREMIER
Hotell Kung Carl, Stockholm

« BEST WESTERN PLUS
Hotel Noble House, Malmo
* BEST WESTERN
Hotell Hudik, Hudiksvall

« Clarion Hotel i Orebro

» The Winery Hotel. Oppnar i Stockholm,
Solna 2016 tillsammans med familjen Soder
och familjen Ruhne.
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Best Breakfast
By Tina

Best Westerns frukost-
koncept Best Breakfast
by Tina serveras pa vara
hotell i Malmo, Stockholm
och Hudiksvall.

Pa frukostbuffén finns
forutom grundsortimentet,
spannande produkter ska-
pade av Tina Nordstrom,
unikt for Best Breakfast.

For att bli ett Best
Breakfast-hotell ar det
en rad punkter som ska

gas igenom, och varje
hotell utbildas indivi-
duellt av Tina och
hennes team for att
sakerstalla en genomga-
ende hog frukostkvalitet.

BEST BREAKFAST IS NOT JUST ANY BREAKFAST.

In addition to the classic menu, the breakfast table is set with exciting
dishes made by recipes and ingredients chosen by famous Swedish chef
Tina Nordstrom, unique for Best Breakfast! With Best Breakfast we
wish to give you a really good start of the day.
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HKC Hofels™
SOS barnbyar

For oss ar det viktigt att ta ansvar for var omvarld och
vara medmanniskor. Darfor avsatter vi varje ar pengar till
valgorenhetsprojekt.

Vi har valt att stodja SOS Barnbyar som tror pa att ge
utsatta barn ett hem, en familj, trygghet och utbildning.

Vi pa HKC Hotels ar mycket stolta 6ver att kunna ge fler
barn en battre framtid genom vart arliga bidrag!

HKC Hotels %+ miljon
Alla vara hotell dr miljocertifierade
(Svanen eller ISO standard 14001).

Vi foljer en handlingsplan for varje
hotell och arbetar aktivt med att
t.ex. minska energiforbrukning,
avfallshantering och anvandandet
av kemikalier.

HKC Hotels -

BRIS

HKC Hotels maskotar Turbo, Rut och Bo haller dig
sallskap pa rummen och finns till férsaljning i alla vara
receptioner.

Vi skanker overskottet (25% av intakterna) till
BRIS - Barnens Ratt i Samhallet.

At HKC Hotels, we feel it is very important to take responsibility for
our world and fellow human beings. We give yearly support to S0S
Children’s Villages, a charity that believes in giving disadvantaged
children a loving home and family. All our hotels are also environmen-
tally certified in accordance with Svanen or ISO 14001 standards.
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~un Living och

Happy Home

Detta ar tv& av koncepten.vi har borjat arbeta med
— men def kommermer!

Vart arbete att tdnka och jobba mer i koncept &r fortfarande i
uppstartfasen och vi samlar vara kloka medarbetare for att till-
sammans komma fram till innehall som bade vi och vara kunder
tycker om.

Pa Hotell Kung Carl lyfter vi fram historien i ett méte med djarv
och spannande design - ett hotell som 6verraskar. | Orebro later
vi musiken och métesplatsen vara det centrala. Pa The Winery
Hotel ar det nog ingen tvekan om var fokus ligger. Pa sidan 8 kan
du lasa mer om detta spannande projekt som slar upp dorrarna
i januari 2016.

Vi har valt att jobba i koncept for att vi tycker det ar ett roligt
satt att arbeta pa, och det ger oss méjlighet att halla en rod trad
pa vara hotell och for vara gaster. Inspiration hamtar vi pa alla
mojliga stallen. | ar besokte vi mobelmassan i Milano och delar
med oss av lite tankar och bilder i denna tidning.

Jag hoppas att du far en intressant och inspirerande ldsning!

Therese Hammar

VD HKC Hotels
therese.hammar@hkchotels.se

HKC Hotels var sjcilvklart
pé plats i Milano och
spanade in alla
spdnnande trender.

Vill du veta mer om oss, ta del av erbjudanden,
nyhefer och annat roligte Félj oss p& Facebook
\E‘Q} ; och Instagram!

Milowwo”cremder

%
SN

AT HKC HOTELS we have chosen to work with concepts because we tent that we and our customers like.

think that this is a fun way to work, and it enables us to ensure consis- We draw inspiration from all manner of things. This year, for instan-
tency across our hotels for the benefit of our guests. ce, we visited the Milan Furniture Fair, and would like to share some
Our work is still in the start-up phase, and we are in the process of thoughts and images with you in this publication. | hope that you find
consulting our experienced employees in order to jointly develop con- it an interesting and inspirational read!
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Vi vill vara
hotellet som
dverraskar

Annelie Bergsten
Hotellchef

BEST WESTERN PREMIER
Hotell Kung Carl, Stockholm

It is difficult to describe the sensation one feels on entering the oasis
that is BEST WESTERN PREMIER HOTELL KUNG CARL and leaving the
urban hustle and bustle of Stureplan outside. This is one of Stockholm’s
oldest hotel and we work hard to preserve and celebrate the hotel’s
history. We want to be a hotel that surprises, which is why all our 143

VIP VERY IMPORTANT MAGAZINE | 4

annelie.bergsten@hotellkungcarl.se

Kanslan av att stiga in fran ett myllrande stadsliv vid
Stureplan rakt in i den oas som BEST WESTERN PREMIER
Hotell Kung Carl &r, det &r en kénsla svar att beskriva.

Hotellet ar ett av Stockholms aldsta hotell, och det ar
nagot som vi arbetar med att bevara - historien riktigt
andas i vaggarna! Vi vill vara hotellet som overraskar
dar alla vara 143 rum &r unikt inredda i en klassisk
stil med modern design. Vi har garanterat ett rum for
alla smaker!

| var restaurang Kung Carls Bakficka - Tre rum och kok,
finns flera rum att ata och umgas i. Bade inredning,
design och mat flirtar flitigt med tidigt 1900-tal och
pa menyn hittar du saval snabba brasserieluncher som
nytolkningar av klassiska ratter.

Vi stravar hela tiden efter att formedla den personliga
och familjara kanslan som finns i huset och vi hoppas
att alla vara gaster upplever detta vid varje besok.
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rooms are uniquely decorated in a classic style that incorporates mo-
dern design. You will find one room for each taste, that we garantee.
We want to ensure a personal and familiar atmosphere within the ho-
tel and hope that all our guests experience this at each and every
visit.



BEST WESTERN PLUS
Hotel Noble House

TUFRET MED MYCKET KANSLA

Sedan starten 1987 har vi pa BEST WESTERN
PLUS Hotel Noble House hela tiden arbetat
med att forbattra upplevelsen och servi-
cen for vara gaster. Detta har skett genom
bade stora ombyggnationer och standiga
forbattringar i serviceutbudet.

Nu ar det dags igen for en storre forand-
ring! Som du sakert har markt har vi
byggt om hela var frukostmatsal. Detta
har varit starten pa ett nytt koncept
som vi valt att kalla ”Fun Living”.

Forutom god service, smakfull
inredning och en god frukost ar var
ambition att det skall vara roligt att
bo hos oss. Detta vill vi formedla
genom innovativa och smarta losningar
i allt fran matutbud, service och inred-
ning. Givetvis glommer vi inte bort den
speciella "hemmakanslan” som gjort
oss till ett sa populart hotell i Malma.

Vi gar en mycket spannande framtid till
motes och jag hoppas du vill vara med
pa resan!

Anton Hallstrom

Hotelldirektor

BEST WESTERN PLUS Hotel Noble House
anton.hallstrom@hotelnoblehouse.se

.__..g,,
Since opened in 1987 most enjoyable ever. We want to accomplish this by integrating smart V/)'

we have focused on improving the experience for our guests and our and innovative solutions into all aspects of the hotel, from dining
level of service. This has involved both major renovation work and options to service and décor.

continuous improvements in terms of the services we offer. We have a very exciting future ahead of us and | hope that you will
Our new concept “Fun Living” aims to make your stay with us the join us on our journey!
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Hotell Hudik

Nar jag forsta gangen klev in pa Hotell Hudik
mottes jag av en varm familjar kansla med
stor omtanke om varandra, gaster och hotel-
let. Den kanslan har jag forsokt att bevara
inom hotellet under mina 35 ar som anstalld.
Jag har haft formanen och gladjen att fa ar-
beta at tre generationer Ostlundh och det s3-
ger nog en hel del om kanslan att vi ar som
en familj.

Vi har vuxit fran ett litet hotell pa 28 rum till
dagens 67, sa det har alltsa byggts om en hel
del har hos oss. Penseln far aldrig torka och yi
ser med spanning och gladje fram emot nasta
projekt.

Omtanke och gladje ar ledord vi kanner varmt
for. Vi vill att ni sover gott hos oss, att ni far
en bra start och ett gott avslut pa dagen, att
ni mar bra och kanner er som hemma. Da blir
vi glada.

Glada Hudik ar ett valkant och gammalt be-
grepp. Det har anvants fran tidigt 1800-tal
nar hudikborna-hade rykte om sig att vara gla-
da och gastfria. Man kan saga att begreppet
Glada Hudik beskriver ett forhallningssatt, en
anda. Den andan vill vi att ni ska fa uppleva
hos oss, sa valkommen till vart glada hem!

r*] | 'l

g

My first impression on entering HOTELL HUDIK was a feeling of warmth
and familiarity. This is a hotel that looks after not only its guests, but
also its staff and the hotel in general. | have tried to nurture that fee-
ling at the hotel throughout my 35 years as an employee.

We have grown from being a small hotel with just 28 rooms to 67 rooms
today. Consideration and pleasure are concepts that we hold dear.
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och vi ser med
spdnning och

Penseln far
aldrig forko

gladje fram
emot nasta
orojekf

Marie Soderlund
Hotellchef
BEST WESTERN Hotell Hudik

marie.soderlund@hotellhudik.se

We want you to sleep well here, to have a good start and end to the
day, to feel well and to feel at home. You could say that the “Glada
Hudik” or “Happy Hudik” concept describes our spirit perfectly. We
want you to experience this spirit during your stay here, so welcome
to our happy home!
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OREBRO

BY CHOICE HOTELS

Vi har alltid sokt nya vagar pa Clarion
Hotel Orebro. Forst ut av nyskapande
tilltag var var after work som starta-
des for 6ver 10 ar sedan och som fort-
farande ar den mest populara i stan.
Genom aren har vi arrangerat saval
Dragshow som Heavy Metal pa hotel-
let. Att vi har synts och horts rader det
inget tvivel om. Vi har alltid varit ho-
tellet dar det hander och sa vill vi att
det ska forbli. Och roligt har vi alltid
haft, bade personal och gaster.

Med stor narvaro och ett genuint in-
tresse har familjen Ostlundh skapat
ett foretag dar varje hotell inom kon-
cernen har ett stort matt av personlig
touch.

En genomgaende investeringsvilja gor
att samtliga hotell tillhor de ledande
pa respektive ort. For oss ar det vik-
tigt hur vi beter oss mot varandra,
bade gaster och medarbetare. Vi gor
alltid vart yttersta for att leverera
“det lilla extra”. Vart starka service-
engagemang och forstaelsen for gas-
ternas olika onskemal och behov, ar
nyckeln till var framgang.

Patrik Hanberger
Hotelldirektor

Clarion Hotel Orebro
patrik.hanberger@choice.se

\Z
*,
We have always sought to break new ground at CLARION HOTEL The Ostlundh family have worked hard to develop a company where V.

OREBRO. Our first innovative venture was our after-work evenings, each hotel in the group has that personal touch in spades.
which launched over 10 years ago but are still the most popular in Our behaviour towards one another, whether guest or employee, is
town. Over the years we have welcomed everything from drag shows important to us. We will always do our utmost to deliver “that little

to heavy metal to the hotel. We have always been a hotel with its bit extra”, which is the key to our success.
finger on the pulse and we want that to continue.
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Nu kommer vinvarlden till Stockholm
och The Winery Hotel. Med en av
Sveriges storsta vinkallare och en egen
vinfabrik skapas ett helt nytt séit att bo,
njuta och matas med vinet i fokus. Har
kommer det att sjuda av liv dygnet runt!

Pa The Winery Hotel kan du forvanta dig vinupplevelser
utover det vanliga. Forutom egen import fran de for-
namsta vinhusen kommer dven var vinfabrik utveckla
ett helt nytt vin. Har kommer du att kunna folja druvans
vag fran kar till flaska - ja till och med skapa din egen
blend fran specialimporterade kvalitetsdruvor.

Naturligtvis ska du ata gott och bo bekvamt med topp-
service, hela tiden med utgangspunkt fran vinvarlden.
Vid hotellets entré mots du direkt av ekfaten dar det
egna vinet ligger for att mogna, bakom glasvaggen syns
ocksa de stalblanka jaskaren.

From 2016 wine-lovers will be able to stay at THE WINERY HOTEL in
Stockholm. With one of Sweden’s largest wine cellars and its own wi-
nery, this hotel offers a brand new way to stay, relax and meet people,
with the focus very much on wine. There will always be something
happening here, whatever the time of day!
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Naturligt, narodlat och nytankande ska pragla koket och
menyerna kommer att andras efter sasong. The Winery
Hotels arkitektur och inredning bygger pa en kansla av
en gammal vinfabrik med en modern design. Inspiratio-
nen ar hamtad fran bade Brooklyn och Toscana.

Here you will be able to follow the grapes’ journey from vat to bottle.
The Winery Hotel’s architecture and décor convey the sense of an old
winery with a modern design. Inspiration has been derived from both
Brooklyn and Tuscany.



Hotell & konferens

De 184 hotellrummen kommer att ha en valkomnande fabriks-
atmosfar med tegelomfattning runt hoga fonster och druvgro-
na vaggar. Har kommer ocksa att erbjudas bade eventyta samt
en motesdel med tre lokaler designat likt en saluhall.

Takterrassen

Hotellets terrass, med fri utsikt over Brunnsviken, kommer att
innehalla en halsoanlaggning med gym, pool och takbar inra-
mad av vinrankor.

Restaurang & deli

Precis som i ovriga hotellet kommer
vinet att sta i fokus aven i restau-
rangen. Med hjalp av passionerad
personal kommer du att fa uppleva
hur viktigt det ar att kombinera vin
och mat pa ratt satt.

| hotellets deli ges mojlighet

att kdpa hem samma ravaror -
som kockarna anvander.

K
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FAKTA THE WINERY HOTEL

Antal rum: 184
Vaningar: 6
Serviceutbud
Konferens
Eventyta

WiFi

Cyklar fér utléning
Handikapprum
Minibar

Frukost

Brunch
Vinprovning
Parkering

OPPNAR
JANUAR]

S 2016

Pool
Poolbar
Takterrass
Restaurang
Vinbar

Deli
Vinfabrik

thewineryhotel.com

;.
g
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THE 184 HOTEL ROOMS will have a welcoming industrial feel with bar. As with the rest of the hotel, wine is also the focal point in the V/

exterior brick walls and tall windows and interior walls painted the restaurant where the menus are designed around the seasons. The
colour of green grapes. We will also offer both an event area and deli offers an opportunity to purchase the same raw ingredients as
meeting facilities with three rooms designed to resemble a market used by our chefs.

hall. The hotel’s terrace will house a small gym, pool and roof top
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]
3
i
]
i
1
]
]
]
.
]
]
]
]
]
]
]
]
]
]
|
|
|
.
.
.
.

-l"l'II'Ii#iiii-lntliit-i#nliuitiii-i-vi

"‘ll'li'"'l'i'iiliiliitliiiiillliil L & & & 8 8 @888 L - W L AL
LEL R B B B B B B B O B B B B B L ] LR S B B B B - - e
;NREBMNGIIOrOUIlililul..ill-.- o w @ a @ L] .- L
. 1 e LEE BRI O O B B B TR BN O R BE R RN B N A A R & & & L - L LA
'l‘l'ul‘"l"llllln‘llnll.lln'l.!.l'.l-l & @ L L r L L
L L S B B O B R A R BN B RN N e L] ® & 8@ L] . " L
R N N N N N S , 8w a . it
LB N RN NN RN @ BB R E W &% () (] ( L] -
L) LB A L B A B B N (BB L & L L] [ ] L - W
LA COE R O B A B L L B B L B L & @ @ @ & @ @9 & % 8 8 9 80 8 @8 wA LA
LI L » [ ] L ] & & & % - (E N R R R R N N & 8 @
LR Ll - LN ] ' & ® 8% - . LU B B B B BB B N B RE R BT B B R B
L] L L e Ll L L B LI RIS E AR
oW g e & an L T R B R Tew e
L ¥ LR LB LA EE N LR B L . e
e aw (Fagw o = v - ww TEEEE .
L L L L L L
R o o@ ow & o NESEEEE R e T S R & P . o b & L ] L L
LRI BRI - L LR
- o ssse pasta krokary, ytlsr,
L B B A - e m & @ % @ L a
L B I ] L ] LU
ssaseasssenenansLlBLENL . o . s s e ¢ . o . .
LI " aw L]
EE R -
- wr ¥
L R '
o "
e ¥
TR "
N 3
“m e ¥
EREN 5
- ¥
N e >
L L B R - -
R g [ ™
R B T N R R 3 mw ™ i
L L L LB B S L R I R * -
% 5 8RN SFANBARRBE BT » -

Jun O%W od

Vart nya koncept Fun Living byg-
ger pa att gora vara hotellgaster
glada, berattar HKC Hotels VD
Therese Hammar.

- Vi vill erbjuda roliga och lekfulla 0s-
ningar och detaljer samt ett serviceutbud
som far vara gaster att dra pa smilban-
den.

- Kort och gott - det ska vara roligt att
bo pa BEST WESTERN PLUS Hotel Noble
House, fortsatter Therese.

Den forsta etappen i lanseringen av Fun
Living ar redan fardig i och med den om-
fattande renoveringen av bade frukost-
matsal och 14 hotellrum som genomfor-
des i borjan av 2015.

BEST WESTERN PLUS Hotel Noble House i Malmo

Inredare Lina Ostlundh har skapat en ljus
och ungdomlig stil som avviker fran den
klassiska frukostmatsalen. Har andas mil-
jon kreativ verkstad och det skall kannas
inspirerande bade att ata och arbeta.

- Malet med Fun Living ar att saval gaster
som malmobor kommer att vilja sitta och
jobba i var lobby, ta en drink, ata middag
eller bara sitta och prata i en rolig och
valkomnande plats, sager Therese Ham-
mar.

Under 2016 ar det dags for etapp 2 att
rullas ut da lobby, restaurang & bar, kon-
ferensrum och 6vriga allmanna ytor pa
ett eller annat satt kommer att gestalta
Fun Living-konceptet.

>

The aim of the new FUN LIVING CONCEPT at BEST WESTERN PLUS
Hotel Noble House in Malma is to ensure that our guests are happy!

We want to offer fun and playful solutions and features, as well as a
range of services that make our guests smile. The initial stage of the
launch process for Fun Living is now complete following the compre-
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hensive renovation of the breakfast room and 14 hotel rooms at the
beginning of 2015.

Stage two will be rolled out during 2016, when the lobby, restaurant
& bar, conference rooms and other public areas will all be updated in
some way to reflect the Fun Living concept.
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LINAS

3 Tre snabba med inredare
veuunl Lina Ostlundh

Hej Lina, kan du beskriva
din inredningsstil?

Det ar viktig med detaljerna

pa vara hotell, eller hur?
- Spontant sager jag lekfullt

och farglatt. Nar jag paborjar
ett nytt projekt gar jag efter  styra utan koper istallet unika
en kansla jag har och skapar inredningsdetaljer pa loppisar
sedan ett tydligt tema som och auktionskammare runt
jag jobbar efter. om i landet som vi smyckar
bade rum och allmanna ytor
med. Jag tycker ocksa om att
handla vara maébler fran sma

- Absolut! Jag forsoker att
inte lata radande trender

&

Var hittar du din inspiration?
- Overallt! Jag inspireras av
vackra tyger, museer, filmer, inredningsforetag som erbju-
andra hotell, inredningstid- der en mer personlig touch i

ningar och loppisar. Jag gar sitt utbud.
saklart ocksa pa olika inred-

nings- och mobelmassor.
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Lycka fill med din hotellbaddning!

Mébelméssan i Milano ér &rets stora
héndelse fér alla designintresserade.
HKC Hotels var sjélvklart p& plats spa-
nade in alla spannande trender.

Pastelltoner i rosa och grént, mixade

material och glas &r starka trender fram-
éver, liksom hantverk och ménster.

HKC Hotels’ interior designer LINA OSTLUNDH has a colourful and

our hotels and Lina purchases unique interior fittings at flea markets %
playful decorating style, frequently coming up with distinct themes and auction rooms.
that provide a starting point for her design work. The Milan Furniture Fair is the year’s standout event for anyone inte-
Lina is inspired by beautiful fabrics, museums, films, other hotels,

rested in design, and so HKC Hotels sent representatives to the fair
interior design magazines and flea markets. Details are important at to check out current trends.
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Kung Carls

BAKFICKA

D=

TRE RUM & KOK

> -

Hej Jan Andersson, krogare
pa Kung Carls Bakhicka 3

Beritta om ert nya krogkoncept
- ”Tre Rum & Kok”!

- Lagom till vart 10-ars jubileum forra dret ge-
nomgick vi en stor renovering och utvecklade
samtidigt ett helt nytt koncept: Tre Rum & Kok.
Det ir den tidigare hotellvirdinnan Annie Bergs
hem som har fatt ge avtryck och 1 hennes rum
som man nu kan ita och umgss - orangeriet, bib-
lioteket, salongen och koket med skaffer:.

Minga restauranger inreder avskalat och
modernt, ni verkar ha gjort precis tvirtom.
Varfor?

- Vi har velat satsa pa en riktig hemma-hos-kéns-
la och vill upplevas som en oas vid Stureplan.
Folk vill ju ha mysfaktorn! Vi flirtar rejialt med
det tidiga 1900-talet 1 bide mredning och mat
och vi har fatt jittebra respons fran vara gister,
det ar lite annorlunda.

Beriitta om er goda mat!

- Vi erbjuder klassiska ritter 1 retrotappning. Vi
har tittat mycket 1 gamla kokbocker och foku-
serat pa de som vi anser dr de allra bista mat-
klassikerna. Alla ritter tillagar vi sedan 1 var egen
tappning “a la Bakfickan”.

Ni har ocksi en hemlig takterrass...?

- Ja hogst upp 1 huset ligger var takterrass som
ar lite av en doldis hir kring Stureplan. Den har
fantastisk utsikt over alla takdsar. Hiar kan man
boka allt fran grillbufféer tll tapas med bubbel
mnan middagen.

Vad gor du nir du ér ledig Janne?

- D4 hittar du mig pa Saltvik utanfér Hudiksvall
guppandes 1 en bat med metspo 1 handen. En
personlig middagsfavorit dr abborre 1 foliepaket
med firskpotatis. Receptet delar jag med mig
hir bredvid. Om du inte far napp gar det saklart
bra med en bit torsk eller lax.

Welcome to Kung Carls Bakficka - Tre Rum & Kok

Our cosy restaurant is located at the heart of Ostermalm and
Stureplan, looking out onto the buzz of Stockholm city centre.
Here you’ll find different rooms in which to eat and relax - a
bit like a real home.

Both décor and food are inspired by the early 20th century,
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and the menu features our personal interpretations of classic
dishes.

Come to Kung Carls Bakficka for a brasserie lunch or an ele-
gant dinner, or just to enjoy a drink and a simple bite to eat
from our Parlour Menu.

And don’t miss our popular brunch, served between 12:00
and 16:00 on weekends.
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Till Kung Carls Bakficka - Tre rum & kok kan du komma forbi for att ita brasserielunch, en
god middag, eller bara njuta av en drink och nagot enklare fran vir salongsmeny. Missa inte
heller var populira brunch som stir uppdukad lordagar & sondagar 12-16.

Liis mer pa kungcarlsbakficka.se
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2014 — hogre vinst och

starkta marknadsandelar

tor HKC Hotels.

Under forra aret saldes 20,4 miljoner hotellrum
i Sverige. Detta innebar en okning med 866 200
salda rum eller 4,4 procent jamfort med 2013.
Belaggningsgraden hamnade pa 51,7% (en Ok-
ning med 1,4 procentenheter jamfort med 2013)
och den genomsnittliga logiintakten per salt rum
blev 934 kr (en minskning med 4 kr jamfort med
2013). Det viktiga RevPar-nyckeltalet (intakt per
tillgangligt rum) okade med 2,3%.

For HKC Hotels blev 2014 ett bra ar med okad
forsaljning och starkta marginaler. Omsattningen
steg fran 139,9 Mkr till 144,4 Mkr och resultatet
okade fran 8,6 Mkr till strax dver 10 Mkr. RevPar
okade for koncernen med 2,5%.

Hotell Kung Carl i Stockholm samt Clarion Hotel
Orebro utvecklades sarskilt bra under aret och
for dessa tva hotellen steg saval omsattning som
vinst. Bada hotellen starkte dessutom sina mark-
nadsandeler rejalt vilket ar mycket gladjande.
Hotel Noble House i Malmo samt Hotell Hudik
hade det tuffare, och fick uppleva nagot samre
resultat jamfort med 2013. Totalt sett okade vi
marknadsandelarna i forhallande till vara konkur-
renter (bade vad galler snittpris och belaggning).
Kung Carls Bakficka genomgick under aret en om-
byggnation och omprofilering vilket medforde en
hel del engangskostnader. Trots 6kad forsaljning
sjonk darfor resultatet for det bolaget.

For HKC Hotels
blev 2014 ett
bra &r med
okad forsalining
och starkia
marginaler

Marcus Ostlundh

VD

HKC Hotels
marcus.ostlundh@hkchotels.se

2014 WAS A GOOD YEAR FOR HKC HOTELS, which recorded in- cularly well during the year and saw both their turnover and profits

creased sales and strengthened margins.

rise. Hotel Noble House in Malmo and Hotell Hudik had a tougher year,

The turnover increased from MSEK 139.9 to MSEK 144.4, while profits recording slightly lower profits than in 2013.

rose from MSEK 8.6 to a little over MSEK 10.

Overall, we increased our market shares in relation to our competi-

Hotell Kung Carl in Stockholm and Clarion Hotel Orebro did parti- tors.
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HKC Hotels 2015

Under 2015 tror vi att marknaden fortsatter att forbatt- I Malmo sker en kraftig kapacitetsokning och dar tror
ras over landet som helhet men variationerna mellan  vi att hotellmarknaden kommer att vara tuff framover.
destinationerna kommer fortsatt vara stora. Sarskilt Detta kommer givetvis paverka resultatet for Hotel
goda blir férutsattningarna for Orebro som firar 750 ar  Noble House. Totalt sett tror vi anda pa en 6kad forsalj-
i ar vilket vi tror kommer att ha en positiv effekt for ning for HKC Hotels och resultatet bér hamna pa dver
hotellmarknaden. Aven Stockholm forvintas fa ett bra 11 Mkr.

ar medan Hudiksvall &r en mycket svarbedomd marknad.

HKC Hotels i korthet

Skulder

Definitioner och'upplysningar

Antalet salda rum i procent av hotellets kapacitet. Berdkningen tar ingen hansyn till
om rum varit avstangda eller om hotellet hallits stangt vissa helger.

Belaggning

med hotellets kapacitet (exklusive moms och frukost). Bor noteras att frukosten ingar
i logipriset och den interna prissattningen for frukost kan variera mellan 35-125 kronor

RevPar . Genomsnittlig intdkt per tillgangligt rum. Totala intakten for salda rum dividerat
. per gast.

The restaurant Kung Carls Bakficka was renovated during the year. Sweden as a whole during 2015, but that the variations between the *
This work included the unveiling of a new profile and resulted in destinations will remain significant.

considerable one-off costs. For this reason, despite increased sales, On the whole, we still expect to see increased sales for HKC Hotels

the company’s overall profits decreased. and profits in excess of MSEK 11.

We believe that the market will continue to improve throughout
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